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บทคัดย่อ
โครงการขยะแฟชั่นเป็นการจัดกิจกรรมในรูปแบบของ EVENT& EXHIBITION มีวัตถุประสงค์เพื่อ

ศึกษาข้อมูลแฟชั่นจากขยะ น�ามาเสนอในรูปแบบงานนิทรรศการและการจัดแสดง เพื่อศึกษากระบวนการ
ออกแบบนิทรรศการและการจัดแสดงเพื่อสร้างโครงการขยะแฟชั่น และเพื่อน�าเสนอโครงการขยะแฟชั่น  
เพิ่มจิตส�านึกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ โดยใช้ความรู้และข้อมูลท่ีได้ศึกษามาน�ามาประยุกต์ใช้ในงาน โครงการ
พยายามให้ผูเ้ข้าชมได้เลง็เหน็ถงึปัญหาขยะในปัจจุบนั ทีส่่งผลกระทบต่อมนษุย์ ซึง่ปัจจบุนัปัญหาขยะเป็นปัญหา
ที่ทั่วโลกให้ความส�าคัญร่วมกันรณรงค์ทั้งในแง่ของการลดปริมาณขยะที่มีอยู่ ขยะบางอย่างสามารถย่อยสลาย
ภายในเวลาไม่นาน แต่บางอย่างกใ็ช้เวลาเป็นร้อยเป็นพนัปีกว่าจะย่อยสลายได้ทัง้หมด ก่อให้เกดิกระแสรกัโลก
ขึน้อย่างแพร่หลายในทกุวงการ โดยการน�าสิง่ของทีย่งัใช้ได้กลบัมาใช้ซ�า้ การน�ามาใช้ใหม่ หรือในแง่การน�าขยะ
ที่ยังไม่ถูกก�าจัดมาผ่านวิธีการ Recycle และ Reuse ให้กลับมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด ผู้จัดท�าจะน�าเสนอใน
ด้านแฟชัน่เคร่ืองแต่งกายและเครือ่งประดับในปัจจุบนั ทัง้ในแง่ของแบรนด์ต่าง ๆ  และสนิค้าหรอืผลติภณัฑ์ทีม่า
จากขยะหรือวัสดุเหลือใช้ที่ผ่านกรรมวิธีการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โครงการขยะแฟชั่น เพิ่มจิตส�านึก
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ จึงเป็นกิจกรรมในรูปแบบของ EVENT & EXHIBITION โดยให้ความรู้ ข้อมูล รวมถึง
กรรมวธิแีละนวตักรรมทีจ่ะสามารถน�าขยะมาดดัแปลงและแปรรปูน�าไปใช้ได้ใหม่ ทัง้นีเ้พือ่เป็นอกีหนึง่แรงทีจ่ะ
สนับสนุนลดการทิ้งขยะและส่งเสริมให้อุตสาหกรรมและธุรกิจด้านนี้ได้เติบโตขึ้นไป รวมถึงการส่งผ่านแนวคิด
และสภาพแวดล้อมที่ดีไปยังคนรุ่นต่อไป

ค�าส�าคัญ: ขยะ แฟชั่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

Abstract 
Fashion junk project is an event in the form of EVENT & EXHIBITION with the objective 

to study fashion information from garbage Presented in the form of exhibition and display  
to study the process of designing exhibitions and exhibits to create a fashion waste project. 
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Fashion Junk Project to Raise Ecotourism Awareness 

And to present the fashion junk project Increase awareness of ecotourism by using the  
knowledge and information that has been studied to be applied in the work the project  
tries to make the visitors aware of the current garbage problem. That affect humans Nowadays, 
the problem of waste is a problem that is a global focus and campaign together in terms of 
reducing the amount of waste available Some garbage can decompose within no time. But 
some things take hundreds and thousands of years to fully degrade Causing a trend of love 
for the world that is widespread in all circles by reusing items that are still usable Reusing Or 
in terms of bringing the waste that has not been disposed of through the Recycle and Reuse 
methods to be used for maximum benefit. Organizers will feature current fashion, apparel 
and accessories. Both in terms of brands and products or products that come from waste or 
waste that have undergone environmentally friendly manufacturing processes. Fashion Junk 
Project to Raise Ecotourism Awareness is an activity in the form of EVENT & EXHIBITION by 
providing knowledge, information, including methods and innovations that can be used  
to recycle waste. This is to be another force to support the reduction of waste and to  
promote the growth of the industry and business Including passing on the concept and good 
environment to the next generation

Keywords: Junk, Fashion, Ecotourism
 

บทน�า
ปัจจบุนัปัญหาขยะเป็นปัญหาทีท่ัว่โลกให้ความส�าคญัร่วมกนัรณรงค์ท้ังในแง่ของการลดปรมิาณขยะที่

มีอยู่และปริมาณขยะท่ีก�าลังจะเกิดขึ้นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ซ่ึงจากรายงานของ Waste Generation and 
Recycling Indices 2019 ที่จัดท�าโดย Verisk Maplecroft Environment Dataset ท่ีศึกษาและส�ารวจ 
ตัวชี้วัดกว่า 52 ตัวเกี่ยวกับการผลิตขยะ และการรีไซเคิลขยะท่ีเกิดข้ึนในประเทศต่าง ๆ  ท่ัวโลก พบว่า 
สถานการณ์ขยะโลกก�าลังน่าเป็นห่วง เนื่องจากในแต่ละปี มีขยะมูลฝอยชุมชน (Municipal Solid Waste)  
เกดิขึน้ปีละมากกว่า 2.1 พนัล้านตัน แต่มีเพยีง 16% หรือราว 323 ล้านตนัเท่านัน้ ท่ีจะถูกน�าไปเข้าสูก่ระบวนการ
รีไซเคลิ หากจะท�าการจดัอนัดับประเทศทีผ่ลติขยะมากทีส่ดุในขณะนี ้เมือ่เปรยีบเทียบสดัส่วนจ�านวนประชากร
ต่อปริมาณขยะที่เกิดขึ้น จะพบว่า สหรัฐอเมริกาที่มีพลเมืองคิดเป็นเพียง 4% ของจ�านวนประชากรโลก ผลิต
ขยะมูลฝอยชุมชนสูงถึง 239 ล้านตันต่อปี หรือราว 12% ของขยะมูลฝอยชุมชนของโลก หรือคิดเป็นพลเมือง
อเมริกัน 1 คน ผลิตขยะสูงถึง 773 กิโลกรัมต่อปี สูงเท่ากับอินเดียที่มีจ�านวนประชากรมากกว่าสหรัฐฯ เกือบ 
5 เท่า หรือคิดเป็น 18% ของจ�านวนประชากรโลก โดยทวีปท่ีผลิตขยะมากท่ีสุดขณะนี้จึงตกเป็นของทวีป
อเมริกาเหนือ ตามมาด้วยยโุรป แครบิเบยีน และโอเชยีเนยี ในขณะทีแ่อฟริกาตะวันตก เป็นพืน้ทีท่ีป่ระเทศส่วน
ใหญ่รีไซเคิลขยะ ตามมาด้วยแอฟริกากลาง และเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ จากข้อมูลพบว่าในหนึ่งปีคนไทยทิ้ง
ขยะรวมกันมากกว่า 27 ล้านตัน แต่สิ่งที่น่าตกใจไม่แพ้กันคือประเทศไทยยังอยู่ในกลุ่มผู้น�าเข้าขยะพลาสติก



ปีที่ 2 ฉบับที่ 2 เดือนกรกฎาคม – ธันวาคม พ.ศ. 2563

98 ว า ร ส า ร เ พื่ อ ก า ร พั ฒ น า ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว สู่ ค ว า ม ยั่ ง ยื น

มากที่สุดในโลก ขยะบางอย่างสามารถย่อยสลายภายในเวลาไม่นาน แต่บางอย่างก็ใช้เวลาเป็นร้อยเป็นพันปี
กว่าจะย่อยสลายได้ทัง้หมด นีย่งัไม่นบัรวมถงึขยะทีถ่กูก�าจดัแบบไม่ถกูวธิแีละผดิกฎหมาย อย่างการทิง้ให้กลาย
เป็นขยะทะเลที่ลอยล่องเป็นปัญหากับสัตว์น�้าจากปัญหาที่เกิดขึ้น ก่อให้เกิดกระแสรักโลกข้ึนอย่างแพร่หลาย
ในทุกวงการ โดยการน�าสิ่งของที่ยังใช้ได้กลับมาใช้ซ�้าหรือน�ามาใช้ใหม่ หรือในแง่การน�าขยะที่ยังไม่ถูกก�าจัดมา
ผ่านวิธีการ Recycle และ Reuse ให้กลับมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด พร้อมทั้งช่วยลดปริมาณขยะผ่าน
กระบวนการผลติและนวตักรรมต่าง ๆ  ซึง่ในทีน้ี่ผูจั้ดท�าจะน�าเสนอในด้านแฟชัน่เครือ่งแต่งกายและเครือ่งประดบั
ในปัจจุบนั ท้ังในแง่ของแบรนด์ต่าง ๆ  และสนิค้าหรอืผลติภัณฑ์ทีม่าจากขยะหรือวสัดเุหลอืใช้ทีผ่่านกรรมวธีิการ
ผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

จิตส�านึกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นศัพท์บัญญัติที่การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) น�ามาใช้อย่างเป็น

ทางการใน พ.ศ. ๒๕๔๑ โดยให้มีความหมายตรงกับค�าว่า Ecotourism หมายถึง การท่องเที่ยวที่เน้นในด้าน
สิ่งแวดล้อมอันเป็นที่อยู่อาศัยของส่ิงมีชีวิตต่าง ๆ  ทั้งพืช สัตว์ และมนุษย์ เป็นวิธีการท่องเท่ียวท่ีจะท�าให้เห็น
คุณค่าของสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรมท่ีเป็นมรดกตกทอดจากคนรุ่นหนึ่งไปสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง 
โดยมีหลักการที่สอดคล้องกับการพัฒนาอย่างยั่งยืน (sustainable development) ซ่ึงเป็นกระแสความคิด
หลักของโลกในช่วงหลายปีที่ผ่านมา มีหลักการโดยทั่วไปคือ จะต้องมีการอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่าง
พอดี เพื่อให้สามารถใช้ประโยชน์ต่อไปได้ในระยะเวลายาวนาน และมีการกระจายผลประโยชน์ให้แก่คนส่วน
ใหญ่ รวมทั้งมีการร่วมมือกันอย่างใกล้ชิดระหว่างผู้ที่เกี่ยวข้อง โดยมีจุดเน้นที่ส�าคัญ ได้แก่ การดูแลทรัพยากร
การท่องเที่ยว ให้สามารถใช้ประโยชน์ต่อไปได้ ในระยะเวลายาวนานจนถึงชั่วลูกชั่วหลาน มิใช่เพียงเพื่อคนรุ่น
ปัจจบุนัเท่านัน้ นอกจากน้ันจะต้องลดการใช้ทรพัยากรอย่างสิน้เปลอืง และลดปรมิาณของเสยี ท่ีจะเป็นอนัตราย
ต่อสิง่แวดล้อม ทีส่�าคญัจะต้องมกีารกระจายรายได้ และผลประโยชน์ให้แก่คนในท้องถิน่ ทีม่แีหล่งท่องเทีย่วตัง้
อยู่ เปิดโอกาสให้ชุมชนในท้องถิ่นได้เข้าร่วม ในการจัดการ และการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว พร้อมทั้งมีการ
ประชุมปรึกษาหารือกันอย่างสม�่าเสมอระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น หน่วยงาน และองค์กรท่ีเกี่ยวข้อง ผู้
ประกอบธุรกจิการท่องเทีย่ว และชมุชนในท้องถิน่ เพือ่การวางแผนงาน การจดัสรรงบประมาณ และการจดัการ
ทรัพยากรอย่างเหมาะสม ในท้ายสดุคือการสร้างเครอืข่าย เพือ่เผยแพร่แนวคดิ การศกึษาวจิยั และความรูเ้กีย่ว
กับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ออกไปในหมู่ประชาชน ทั้งภายในประเทศ และระหว่างประเทศอย่างกว้างขวาง 
(มูลนิธิโครงการสารานุกรมไทยส�าหรับเยาวชน, 2562)

ปัจจุบันการท่องเที่ยวถือเป็นอุตสาหกรรมบริการท่ีท�ารายได้ให้แก่ประเทศต่าง ๆ  เป็นจ�านวนมาก  
รวมทั้งประเทศไทยด้วยและได้มีการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวรวมทั้งวิธีการจัดการการท่องเที่ยว ให้ขยายตัวมาก
ขึ้นตามล�าดับถึงแม้อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะให้ผลดีทางด้านเศรษฐกิจ แต่ก็ก่อให้เกิดผลกระทบในทางลบ
ได้มากหากไม่ระมดัระวงัผลกระทบในทางลบทีส่�าคัญมากมี 2 ประการคอื ประการท่ี 1 ก่อให้เกดิความเส่ือมโทรม
ของส่ิงแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวและประการที่ 2 ก่อให้เกิดความเดือดร้อนแก่ชุมชนในท้องถ่ินท่ีมีแหล่ง 
ท่องเท่ียวตัง้อยู ่โดยความเสือ่มโทรมของสิง่แวดล้อมในแหล่งท่องเท่ียวเกดิจากนกัท่องเท่ียวไม่ช่วยกันระมดัระวงั
รักษาสิ่งแวดล้อม เช่น การท้ิงขยะ การเด็ดหรือท�าลายพืชพรรณไม้ ขีดเขียนตามผนังถ�้าหรือโขดหิน ท�าลาย
ปะการังใต้น�้า โรงแรมปล่อยน�้าเสียลงในแหล่งน�้า การปลูกสร้างอาคารที่ไม่กลมกลืนกับสภาพแวดล้อม  

โครงการขยะแฟชั่น เพิ่มจิตส�านึกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 



Volume 2 Issue 2 July – December 2020

99J o u r n a l  o f  S u s t a i n a b l e  T o u r i s m  D e v e l o p m e n t

ความเดือดร้อนที่ชุมชนในท้องถิ่น อาจได้รับจากการท่องเที่ยว ได้แก่ ความไม่สะดวกต่าง ๆ  อันเนื่องมาจาก 
นักท่องเที่ยวเดินทางมาเป็นจ�านวนมาก เช่น ปัญหาการจราจรติดขัด ปัญหาเสียงรบกวน และปัญหาค่า 
ครองชีพในท้องถิ่นสูงขึ้น ได้มีแนวคิดที่จะพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้มีผลกระทบในทางลบน้อยที่สุด
โดยให้นักท่องเที่ยวตระหนักถึงความส�าคัญของสิ่งแวดล้อมและช่วยกันอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวให้คงสภาพที่ดี
ต่อไปนาน ๆ  ในขณะเดยีวกันกใ็ห้ชมุชนในท้องถิน่ได้เข้ามามส่ีวนร่วมในการจดัการทรพัยากรการท่องเทีย่วร่วม
กบัหน่วยงานทัง้ของรฐัและของเอกชน เพือ่จะได้ดแูลทรพัยากรการท่องเทีย่วในท้องถิน่ของตนอย่างเตม็ทีพ่ร้อม
ทั้งได้รับผลประโยชน์ตอบแทนจากการให้บริการแก่นักท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ (ทรูปลูกปัญญา, 2560)

ประเภทขยะที่โดดเด่นในอุตสาหกรรมแฟชั่น
สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (2562) ได้กล่าวถึง แฟชั่นที่เกิดขึ้นท�าให้เกิดธุรกิจใหม่ ๆ  เช่น ธุรกิจ

ให้เช่าเสื้อผ้าและขายต่อเสื้อผ้า หรือการขายเสื้อผ้ามือสอง (Clothing rental and resale) ก�าลังเป็นธุรกิจ
ที่มาแรง ตัวอย่างแบรนด์ เช่น RealReal, Rent the Runway, Depop, Thredup หรือ แบรนด์กระเป๋า 
Freitag จากประเทศสวิตเซอร์แลนด์ที่โด่ดเด่นในเรื่องการใช้วัสดุรีไซเคิล โดยน�าผ้าใบของรถบรรทุกมาเป็น
วัตถุดิบในการท�ากระเป๋า เป็นที่นิยมในหมู่เด็กวัยรุ่นและคนรักษ์ธรรมชาติ นอกจากนี้แบรนด์ยอดนิยมที่เป็นที่
รู้จักกันดีอยู่แล้ว ก็แสดงตัวในเรื่องการมีส่วนร่วมรักษ์โลก มีการน�านโยบาย Circular Economy มาใช้ เช่น 
Nike มกีารนาวสัดุรไีซเคิลมาใช้ในขัน้ตอนการผลติเสือ้ผ้าและรองเท้า ประมาณ 71% Adidas มกีารผลติรองเท้า
ผ้าใบที่ทาจากขยะพลาสติกในมหาสมุทร H&M ได้ตั้งเป้าธุรกิจให้เป็น Circular 100% Patagonia มีโครงการ 
“The Worn Wear Program” เพื่อซ่อมแซมชุดให้ใช้ต่อไปได้ หากไม่สามารถซ่อมได้ Patagonia จะน�า 
ไปรีไซเคิลให้คุ้มค่าที่สุด ประเภทขยะที่นิยมนามาใช้ในวงการแฟขั่นได้แก่ แห อวน ถุงปุ๋ย ถุงปูน กระสอบข้าว 
ผ้าคลุมรถบรรทุก สายพาน พลาสติก ยางในล้อรถ เข็มขัดนิรภัยรถยนต์ ยาง ผ้าและสิ่งทอ เป็นต้น โดยขยะ
ประเภทพลาสติกมีจ�านวนเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว เพราะสินค้าและบรรจุภัณฑ์ส่วนมากท่ีใช้ท�ามาจากพลาสติก 
เช่น ขวดนม กระป๋องยา ขวดน้าด่ืม ซึง่คณุสมบติัทีเ่หมาะสมของพลาสตกิซึง่มนี�า้หนกัเบา สสีนัสวยงาม ทนทาน
และมีหลายประเภททาให้พลาสติกเป็นที่นิยมมากในปัจจุบัน วิธีการท่ีดีและเหมาะสมสาหรับการก�าจัดขยะ
พลาสติกโพลิเมอร์ ก็คือการน�ากลับมารีไซเคิล ซึ่ง เมื่อได้รับความร้อนจะอ่อนตัวและหลอมเหลวเป็นของเหลว
หนืดสามารถขึน้รปูโดยการฉดีขณะทีพ่ลาสตกิถกูท�าให้อ่อนตวัและไหลได้ด้วยความร้อนและความดนั เข้าไปใน
แม่แบบที่มีช่องว่างเป็นรูปร่างตามต้องการ ภายหลังจากท่ีพลาสติกไหลเข้าจนเต็มแม่พิมพ์จะถูกท�าให้เย็นตัว 
และถอดออกจากแม่พิมพ์ 

ขยะประเภทยาง เป็นพอลเิมอร์ชนิดหนึง่ทีม่คีณุสมบตัเิด่นหลายประการโดยเฉพาะความยดืหยุน่ ความ
สามารถในการหักงอ รวมถึงความสามารถในการดูดซับแรงและพลังงานท่ีเกิดจากเสียงหรือการสั่นสะเทือน 
(พงษ์ธร แซ่อุย, 2555) ในปัจจุบันจึงมีการน�ายางไปใช้งานในชีวิตประจ�าวันต่าง ๆ  เช่น รองเท้า กระเป๋า ขยะ
ประเภทผ้าและสิ่งทอ มีวิธีการจัดการเสื้อผ้าไม่ใช้แล้ว และหันมาใช้ขยะประเภทนี้น�ามา Reuse หรือ Recycle 
เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ อีกทั้งขยะในโรงงาน เป็นอีกหนึ่งกลุ่มใหญ่ที่ได้รับความนิยม ด้วยความที่วัสดุส่วนใหญ่ที่น�า
มาใช้ในอุตสาหกรรมมีความแข็งแรงและทนทาน แต่ถึงอย่างนั้น การท�าให้ขยะจากภาคอุตสาหกรรมที่ถูกมอง
ว่าไร้ประโยชน์ กลับมามีคุณค่าด้านการใช้งานอีกครั้ง ก็นับว่ามีส่วนช่วยในการช่วยลดปริมาณขยะ และใช้
ทรัพยากรของโลกอย่างคุ้มค่า ในวงการแฟชั่นเองก็เริ่มมีหลายแบรนด์ที่น�าแนวคิดการรีไซเคิลมาปรับใช้ในการ

Fashion Junk Project to Raise Ecotourism Awareness 
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100 ว า ร ส า ร เ พื่ อ ก า ร พั ฒ น า ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว สู่ ค ว า ม ยั่ ง ยื น

ผลิตสินค้า หนึ่งในแบรนด์ที่ประสบความส�าเร็จอย่างเห็นได้ชัด คงหนีไม่พ้น ‘FREITAG’ เจ้าของไอเดียการน�า
ผ้าใบคลุมรถบรรทุกมาเป็นวัสดุในการผลิตกระเป๋า ที่นอกจากจะช่วยลดปริมาณขยะแล้ว กระเป๋าที่ออกมายัง
ทั้งแข็งแรง ทนทาน แถมยังกันน�้าได้อีก ตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่ทั้งด้านแนวคิด และคุณภาพ จนกลายเป็น
อีกหนึ่งความภาคภูมิใจของประเทศสวิตเซอร์แลนด์ รองลงมาจากนาฬิกา และมีดพับ ซึ่งไม่เพียงแค่ขยะอย่าง
ผ้าใบคลุมรถเท่านั้นที่ถูกน�ามาใช้จนเกิดเป็นที่ยอมรับจากผู้ผลิตและผู้บริโภคเอง ยังมีขยะจากโรงงานอีกหลาย
ประเภทที่ถูกน�ามาใช้ในวงการแฟชั่น

ขยะทะเลประมงเศษซากแหอวนที่ไม่ใช้แล้ว (Ghost Gear)  จากรายงานล่าสุดของทางกรีนพีซ  
เรื่อง เศษอวน: มัจจุราชแห่งท้องทะเล (Ghost gear: the abandoned fishing nets haunting our oceans) 
ระบุว่า ทุก ๆ  ปี มีขยะทะเลที่เป็นเศษอวนใช้แล้ว ถูกทิ้งลงมหาสมุทรมากถึง 640,000 ตัน หรือคิดเป็น 10% 
ของปริมาณขยะทะเลทั้งหมด และในแต่ละปีมีสัตว์ทะเลเสียชีวิตเพราะติดเศษอวนมากกว่า 100,000 ตัว  
(ณิชานันท์ ธันธนะวิทย์, 2562) ประเทศไทยเองในปีนี้ก็มีสัตว์ทะเลหลายชนิดที่ต้องจบชีวิตลง เพราะเป็นเหยื่อ
ของเศษอวน โดยมีแบรนด์ชั้นน�า เช่น Bureo ที่ได้ริเริ่มโครงการ “Net-Positiva” จากที่เห็นว่าแต่ละปีขยะแห
จับปลามีสัดส่วนราว 10% ของขยะพลาสติกในทะเลซึ่งมีอันตรายกว่าขยะพลาสติกอื่นถึง 4 เท่า ด้วยการให้
แรงจูงใจแก่ชาวประมงในชิลี และน�าแหจับปลากว่า 10,000 กิโลกรัม มาท�าเป็นสเก็ตบอร์ดและแว่นกันแดด

ส่ิงทีน่่าสนใจคอืวธิกีาร Downcycle และ Upcycle นัน้พบเหน็เยอะมากในวงการแฟชัน่อตุสาหกรรม
ที่เคยได้ชื่อว่าทาร้ายโลกหนักมากมาก่อน แต่ที่เราใช้ค�าว่าเคยนั่นก็เพราะว่าปัจจุบันนี้ แบรนด์ชั้นน�าหลายเจ้า
ได้หันมาให้ความส�าคัญในเรื่องของการพิถีพิถันเลือกวัสดุรักษ์โลก การผลิตที่ไม่ส่งผลต่อสิ่งแวดล้อม แถมด้วย
การน�าขยะต่าง ๆ  กลับมาอัพแอนด์ดาวน์ไซเคิลให้เกิดเป็นไอเท็มใหม่กันมากมาย และอีกหนึ่งสิ่งท่ีผู้จัดท�าเล็ง
เห็นถึงความส�าคัญได้ไม่แพ้ขั้นตอนการเลือกสรรค์วัสดุก็คือแนวคิดของแบรนด์ตลอดถึงวิธีและนวัตกรรมการ
ผลติ โดยช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมาวงการแฟชัน่ให้ความส�าคญักบัการรบัผดิชอบต่อสงัคมและสิง่แวดล้อมมากขึน้ แต่
การที่จะท�าให้แฟชั่นอยู่ได้ในระยะยาวทั้งด้านการเงิน ด้านสังคม และสิ่งแวดล้อมนั้น มีสิ่งที่ต้องท�าอีกมากมาย 
ในปี 2017 ได้มีการจัดท�าผลการศึกษา เรื่อง The Pulse of the Fashion Industry โดย Global Fashion 
Agenda ร่วมกับ Boston Consulting Group บนพ้ืนฐานท่ีว่า ความท้าทายด้านสิ่งแวดล้อม สังคม และ
จรยิธรรม ทีว่งการแฟชัน่ก�าลงัเผชญิไม่ใช่อปุสรรค แต่เป็นโอกาสทีจ่ะสร้างมูลค่ามหาศาล จากการประเมนิการ
ด�าเนินงานด้านสังคมและสิ่งแวดล้อมผลการศึกษาพบว่าคะแนน (Pulse Score) ของธุรกิจแฟชั่นเพิ่มขึ้นจาก 
32 คะแนน เป็น 38 คะแนนจากคะแนนเต็ม 100 ซึ่งแสดงว่า ธุรกิจให้ความส�าคัญกับความยั่งยืนมากขึ้น ขณะ
ที่ผลส�ารวจผู้บริหารในสัดส่วน 52% ยอมรับว่า ได้ยึดสังคมและสิ่งแวดล้อมเป็นหลักการในเกือบทุกการตัดสิน
ใจทางธุรกิจ

น�าเสนอข้อมูลแฟชั่นจากขยะ	ในรูปแบบงานนิทรรศการและการจัดแสดง
ลักษณะของการจัดผังในนิทรรศการ KHYA FASHION ได้ค�านึงถึงท่ีว่างภายในอาคารเป็นพื้นฐาน

ส�าหรับการตกแต่งภายใน ส่วนใหญ่พื้นที่การใช้สอยจะถูกก�าหนดมาในข้ันตอนการก่อสร้าง เช่น จ�านวนและ
ต�าแหน่งของโซนต่าง ๆ  บางครัง้ความต้องการพืน้ทีใ่ช้สอยเปลีย่นไป การจดัพืน้ทีป่ระโยชน์ใช้สอยภายในอาคาร
จึงต้องมีการปรับให้เข้ากับความเหมาะสม โดยพิจารณาปัจจัยด้าน ลักษณะประเภทอาคารที่พักอาศัย  
การจัดการพื้นที่ประโยชน์ใช้สอย การก�าหนดทางสัญจร การจัดวางแผนผังประโยชน์ใช้สอย และสิ่งอ�านวย 
ความสะดวกอื่น ๆ  

โครงการขยะแฟชั่น เพิ่มจิตส�านึกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
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ธุรกิจแฟชั่นเพิ่มขึ้นจาก 32 คะแนน เป็น 38 คะแนนจากคะแนนเต็ม 100 ซึ่งแสดงว่า ธุรกิจให้ความสำคัญกับความ

ยั่งยืนมากขึ้น ขณะที่ผลสำรวจผู้บริหารในสัดส่วน 52% ยอมรับว่า ได้ยึดสังคมและสิ่งแวดล้อมเป็นหลักการในเกือบทุก

การตัดสินใจทางธุรกิจ 

นำเสนอข้อมูลแฟชั่นจากขยะ ในรูปแบบงานนิทรรศการและการจัดแสดง 
ลักษณะของการจัดผังในนิทรรศการ KHYA FASHION ได้คำนึงถึงที่ว่างภายในอาคารเป็นพื้นฐานสำหรับการ

ตกแต่งภายใน ส่วนใหญ่พื้นที่การใช้สอยจะถูกกำหนดมาในขั้นตอนการก่อสร้าง เช่น จำนวนและตำแหน่งของโซนต่างๆ 
บางครั้งความต้องการพื้นที่ใช้สอยเปลี่ยนไป การจัดพื้นที่ประโยชน์ใช้สอยภายในอาคารจึงต้องมีการปรับให้เข้ากับความ
เหมาะสม โดยพิจารณาปัจจัยด้าน ลักษณะประเภทอาคารที่พักอาศัย การจัดการพื้นที่ประโยชน์ใช้สอย การกำหนด
ทางสัญจร การจัดวางแผนผังประโยชน์ใช้สอย และสิ่งอำนวยความสะดวกอื่นๆ  

Z  

ภาพที่ 1 ทางเข้างาน 

รูปแบบงานนิทรรศการและการจัดแสดง ได้กำหนดทางเข้างานออกแบบให้ดูคล้ายกับเกลียว โดยมีนัยว่า

จากจุดเริ่มต้นจนถึงจุดสิ้นสุดและไปจบที่จอภาพขนาดใหญ ่ เพื่อให้เป็นจุดที่ให้ข้อมูลเกริ่นนำก่อนผู้เข้าร่วมจะเดิน

เข้าไปภายในงาน เมื่อผ่านทางเข้างานแล้ว ผู้เข้างานจะถูกกำหนดให้เดินไปทางซ้ายเพื่อเข้าสู่ Exhibition Zone A 

โดยในโซนนี้จะประกอบไปด้วยข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องกับ ปัญหาขยะ วิธีการกำจัดขยะ การนำกลับมาใช้เพื่อให้

ได้ประโยชน์สูงสุด ผลิตภัณฑ์ต่างๆที่ได้จากกระบวนการแปรรูปขยะ รวมถึงงานประติมากรรมจากขยะต่างๆที่

สะท้อนความหมายในหลากหลายแง่มุมเกี่ยวกับการตระหนักถึงผลกระทบจากขยะและการคืนความสะอาดสู่

ธรรมชาติต่อมาเป็น Exhibition Zone B เป็นส่วนที่แสดงสื่อผ่านรูปแบบของภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวผ่านจอ

แบบโค้ง ที่ได้แนวคิดการออกแบบมาจากคลื่นทะเล ซึ่งสะท้อนถึงปัญหาระดับโลกที่เกิดขยะมากมายในท้องทะเล 

อันเป็นผลมาจากการใช้ทรัพยากรอย่างขาดความรับผิดชอบของคนบางกลุ่มในโลก นอกจากนั้นจะมีวีดีทัศน์ที่

รณรงค์ และทำให้คนตระหนักรู้ถึงความสมดุลของธรรมชาติเพื่อให้เห็นถึงความสำคัญที่จะรักษาโลกใบนี้ให้น่าอยู่ 

และส่งผ่านไปยังคนรุ่นต่อไปอย่างยั่งยืน ตามแนวคิด Sustainable ในส่วนของ Workshop Zone เป็นส่วนที่ผู้

ดำเนินโครงการพยายามออกแบบพื้นที่เพื่อให้ผู้ร่วมงานสามารถร่วมกิจจกรรมได้อย่างทั่งถึงและหลากหลาย เป็น

อีกหนึ่งกิจกรรมที่สนับสนุนให้เกิดประสบการณ์ในการนำขยะไปออกแบบเป็นแฟชั่นในรูปแบบต่างๆ ให้ผู้เข้าร่วม

งานได้เข้ามาร่วมสนุกกับการเวิร์คช้อปทั้งงานเพ้นท์ (Painted) เสื้อผ้า กระเป๋าด้วยการวาดรูปกับศิลปินที่เข้าร่วม

เวิร์คช้อป งานคอลลาจ (Collage) การนำเสื้อผ้ากระเป๋ามาตัดต่อแพทเทิร์นด้วยรูปทรงและ Materialของเนื้อผ้า 

Z  5
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ภาพที่	1	ทางเข้างาน

รูปแบบงานนิทรรศการและการจัดแสดง ได้ก�าหนดทางเข้างานออกแบบให้ดูคล้ายกับเกลียว โดยมี
นัยว่าจากจุดเริ่มต้นจนถึงจุดสิ้นสุดและไปจบที่จอภาพขนาดใหญ่ เพื่อให้เป็นจุดที่ให้ข้อมูลเกริ่นน�าก่อนผู้เข้า
ร่วมจะเดินเข้าไปภายในงาน เมื่อผ่านทางเข้างานแล้ว ผู้เข้างานจะถูกก�าหนดให้เดินไปทางซ้ายเพื่อเข้าสู่  
Exhibition Zone A โดยในโซนนีจ้ะประกอบไปด้วยข้อมูลขา่วสารที่เกี่ยวข้องกบั ปัญหาขยะ วิธกีารก�าจดัขยะ 
การน�ากลับมาใช้เพื่อให้ได้ประโยชน์สูงสุด ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ  ที่ได้จากกระบวนการแปรรูปขยะ รวมถึงงาน
ประตมิากรรมจากขยะต่าง ๆ  ทีส่ะท้อนความหมายในหลากหลายแง่มมุเกีย่วกบัการตระหนกัถงึผลกระทบจาก
ขยะและการคืนความสะอาดสู่ธรรมชาติต่อมาเป็น Exhibition Zone B เป็นส่วนที่แสดงสื่อผ่านรูปแบบของ
ภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหวผ่านจอแบบโค้ง ที่ได้แนวคิดการออกแบบมาจากคลื่นทะเล ซึ่งสะท้อนถึงปัญหา
ระดับโลกที่เกิดขยะมากมายในท้องทะเล อันเป็นผลมาจากการใช้ทรัพยากรอย่างขาดความรับผิดชอบของ 
คนบางกลุ่มในโลก นอกจากนั้นจะมีวีดีทัศน์ที่รณรงค์ และท�าให้คนตระหนักรู้ถึงความสมดุลของธรรมชาติเพื่อ
ให้เห็นถึงความส�าคัญที่จะรักษาโลกใบนี้ให้น่าอยู่ และส่งผ่านไปยังคนรุ่นต่อไปอย่างยั่งยืน ตามแนวคิด  
Sustainable ในส่วนของ Workshop Zone เป็นส่วนที่ผู้ด�าเนินโครงการพยายามออกแบบพื้นที่เพื่อให้ผู้ร่วม
งานสามารถร่วมกิจจกรรมได้อย่างทั่งถึงและหลากหลาย เป็นอีกหนึ่งกิจกรรมที่สนับสนุนให้เกิดประสบการณ์
ในการน�าขยะไปออกแบบเป็นแฟชัน่ในรปูแบบต่าง ๆ  ให้ผูเ้ข้าร่วมงานได้เข้ามาร่วมสนกุกบัการเวร์ิคช้อปทัง้งาน
เพ้นท์ (Painted) เสื้อผ้า กระเป๋าด้วยการวาดรูปกับศิลปินที่เข้าร่วมเวิร์คช้อป งานคอลลาจ (Collage) การน�า
เสื้อผ้ากระเป๋ามาตัดต่อแพทเทิร์นด้วยรูปทรงและ Material ของเนื้อผ้า มาตัดต่อและผสมเข้าด้วยกันเพื่อให้
เกิดรูปแบบดีไซด์ที่ใหม่ และงานสกรีน (Srceen) การน�าเสื้อผ้ากระเป๋ามาสกีนในลวดลายต่าง ๆ  ในส่วน Shop 
Zone เป็นพ้ืนทีก่ารจดัจ�าหน่ายสนิค้า ซึง่มแีบรนด์ช้ันน�าทีม่ผีลติภณัฑ์จากการน�าขยะมาแปรรูปเป็นแฟช่ันสมยั
ใหม่ให้ผูเ้ข้าร่วมงานนีไ้ด้เลอืกซือ้ เช่น เสือ้จากเส้นใยโพลเีอสเตอร์จากขวด PET รองเท้า เครือ่งประดบัจากขวด
แก้วรีไซเคิล กระเป๋าจากถุงกาแฟเป็นต้น อีกทั้งยังมี Stage Zone เป็นหนึ่งในพื้นที่กิจกรรมหลักของงานนี้ ซึ่ง
เป็นจุดการแสดงที่ยิ่งใหญ่ เพื่อใช้ในการเปิดตัว การประกวด การเสวนา การแสดง รวมถึงการเดินแฟชั่นที่มี
เวทีเป็นสัญลักษณ์ของการหมุนเวียนไม่รู้จบ เป็นความหมายแฝงของการน�าขยะมาใช้ใหม่

Fashion Junk Project to Raise Ecotourism Awareness 
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มาตัดต่อและผสมเข้าด้วยกันเพื่อให้เกิดรูปแบบดีไซด์ที่ใหม่ และงานสกรีน (Srceen) การนำเสื้อผ้ากระเป๋ามาสกีน

ในลวดลายต่างๆ ในส่วน Shop Zone เป็นพื้นที่การจัดจำหน่ายสินค้า ซึ่งมีแบรนด์ชั้นนำที่มีผลิตภัณฑ์จากการนำ

ขยะมาแปรรูปเป็นแฟชั่นสมัยใหม่ให้ผู้เข้าร่วมงานนี้ได้เลือกซื้อ เช่น เสื้อจากเส้นใยโพลีเอสเตอร์จากขวดPET 

รองเท้า เครื่องประดับจากขวดแก้วรีไซเคิล กระเป๋าจากถุงกาแฟเป็นต้น อีกทั้งยังมี Stage Zone เป็นหนึ่งในพื้นที่

กิจกรรมหลักของงานนี้ ซึ่งเป็นจุดการแสดงที่ยิ่งใหญ่ เพื่อใช้ในการเปิดตัว การประกวด การเสวนา การแสดง รวม

ถึงการเดินแฟชั่นที่มีเวทีเป็นสัญลักษณ์ของการหมุนเวียนไม่รู้จบ เป็นความหมายแฝงของการนำขยะมาใช้ใหม่ 

N  

ภาพที่ 2 ลักษณะการจัดวางพื้นที่ 

จากภาพที่ 2 แสดงให้เห็นถึงลักษณะของการวางผัง โดยแบ่งเป็นโซนต่างๆ เริ่มจาก ทางเข้า (มุมขวาล่าง) 

เมื่อผ่านจุดนี้จะพบกับโซนเวทีขนาดใหญ่ (ขวากลาง) ถัดไปเป็นโซนของร้านค้าที่เกี่ยวข้องกับขยะแฟชั่น (มุมขวา

บน) นอกจากนี้มีโซน D.I.Y. เพื่อให้ผู้ร่วมงานได้ร่วมสร้างสรรค์และเรียนรู้ (มุมซ้ายบน) และมีโซนนิทรรศการที่มีทั้ง

การให้ความรู้ในด้านต่างๆ ประติมากรรม งานศิลปะ ที่สะท้อนถึง ขยะ การอนุรักษณ์ การนำไปใช้ใหม่ เป็นต้น (มุม

ซ้ายล่าง) 

Z  6

Z  

ภาพที่ 3 Exhibition Zone A 

Z  

ภาพที่ 4  Exhibition Zone B 

งานนิทรรศการ “ขยะแฟชั่น” ได้สร้างสรรค์  Logo มาจาก 4 องค์ประกอบหลัก ได้แก่ 1.หยินหยาง เป็น

ตัวแทนของ กฏแห่งความสมดุลของธรรมชาติ เป็นปรัชญาของลัทธิเต๋าที่เชื่อว่าสรรพสิ่งบนโลกใบนี้จะต้องมีสิ่งคู่กัน

เสมอ หากขาดสิ่งใดสิ่งหนึ่งไปจะเกิดภาวะไม่สมดุลซึ่งจะนำหายนะมาให้ ในที่ที่มีความหมายว่า เป็นสัญลักษณ์ของ

การกำจัดขยะและการบริโภคสินค้าอย่างสมดุล 2.เสื้อยืด เป็นตัวแทนของ แฟชั่นสมัยนิยม ที่มีความรวดเร็วและมี

รูปแบบที่หลากหลายในปัจจุบัน ที่เป็นตัวแทนของปัญหา Fast Fashion การบริโภคที่ไม่สมดุลหรือการใช้อย่าง

ฟุ่มเฟือย 3.ถุงพลาสติก เป็นตัวแทนของขยะที่มีมหาศาลในโลกปัจจุบัน และเป็นที่ตระหนักของสังคมว่าให้มีการ

รณรงค์งดใช้ถุงพลาสติก เพื่อลดอัตราการทิ้งที่จะเป็นผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และ 4.คู่สี ชมพู ฟ้า โดยสีชมพู ให้

ความรู้สึกโดดเด่น มั่นใจ สื่อในด้านแฟชั่น ส่วนสีฟ้า ให้ความรู้สึกอิสระ มีคุณค่า เปรียบเสมือนขยะที่ถูกนำมาใช้

งานอีกครั้ง 
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ภาพที่	2	ลักษณะการจัดวางพื้นที่

จากภาพที่ 2 แสดงให้เห็นถึงลักษณะของการวางผัง โดยแบ่งเป็นโซนต่าง ๆ  เริ่มจาก ทางเข้า (มุมขวา
ล่าง) เมื่อผ่านจุดนี้จะพบกับโซนเวทีขนาดใหญ่ (ขวากลาง) ถัดไปเป็นโซนของร้านค้าที่เกี่ยวข้องกับขยะแฟชั่น 
(มุมขวาบน) นอกจากนี้มีโซน D.I.Y. เพื่อให้ผู้ร่วมงานได้ร่วมสร้างสรรค์และเรียนรู้ (มุมซ้ายบน) และมีโซน
นทิรรศการทีม่ทีัง้การให้ความรูใ้นด้านต่าง ๆ  ประตมิากรรม งานศลิปะ ทีส่ะท้อนถงึ ขยะ การอนรุกัษณ์ การน�า
ไปใช้ใหม่ เป็นต้น (มุมซ้ายล่าง)

ภาพที่	3 Exhibition Zone A

โครงการขยะแฟชั่น เพิ่มจิตส�านึกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
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Z  

ภาพที่ 3 Exhibition Zone A 

Z  

ภาพที่ 4  Exhibition Zone B 

งานนิทรรศการ “ขยะแฟชั่น” ได้สร้างสรรค์  Logo มาจาก 4 องค์ประกอบหลัก ได้แก่ 1.หยินหยาง เป็น

ตัวแทนของ กฏแห่งความสมดุลของธรรมชาติ เป็นปรัชญาของลัทธิเต๋าที่เชื่อว่าสรรพสิ่งบนโลกใบนี้จะต้องมีสิ่งคู่กัน

เสมอ หากขาดสิ่งใดสิ่งหนึ่งไปจะเกิดภาวะไม่สมดุลซึ่งจะนำหายนะมาให้ ในที่ที่มีความหมายว่า เป็นสัญลักษณ์ของ

การกำจัดขยะและการบริโภคสินค้าอย่างสมดุล 2.เสื้อยืด เป็นตัวแทนของ แฟชั่นสมัยนิยม ที่มีความรวดเร็วและมี

รูปแบบที่หลากหลายในปัจจุบัน ที่เป็นตัวแทนของปัญหา Fast Fashion การบริโภคที่ไม่สมดุลหรือการใช้อย่าง

ฟุ่มเฟือย 3.ถุงพลาสติก เป็นตัวแทนของขยะที่มีมหาศาลในโลกปัจจุบัน และเป็นที่ตระหนักของสังคมว่าให้มีการ

รณรงค์งดใช้ถุงพลาสติก เพื่อลดอัตราการทิ้งที่จะเป็นผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และ 4.คู่สี ชมพู ฟ้า โดยสีชมพู ให้

ความรู้สึกโดดเด่น มั่นใจ สื่อในด้านแฟชั่น ส่วนสีฟ้า ให้ความรู้สึกอิสระ มีคุณค่า เปรียบเสมือนขยะที่ถูกนำมาใช้

งานอีกครั้ง 
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ภาพที่ 5 กรอบแนวคิดของการจัดงาน 

โครงการขยะแฟชั่น เพิ่มจิตสำนึกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 

ในปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เป็นการท่องเที่ยวเพื่อรักษาระบบนิเวศ ซึ่งบ่งบอกให้เห็น

ว่าเป็นการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable Tourism) โดยแหล่งท่องเที่ยวที่จะส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยว

เชิงนิเวศ ควรเป็นพื้นที่ธรรมชาติ ที่มีการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสภาพแวดล้อม และอาจรวมไปถึงแหล่ง

ประวัติศาสตร์ โบราณคดี และวัฒนธรรมที่ปรากฏในพื้นที่ธรรมชาตินั้นด้วย  การท่องเที่ยวเชิงนิเวศเป็นการท่อง

เที่ยวที่ทุกฝ่ายมีความรับผิดชอบต่อสภาพแวดล้อมธรรมชาติและระบบนิเวศ โดยเป็นการท่องเที่ยวที่ไม่ทำลาย หรือ

ทำให้ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเสื่อมโทรม และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศจะต้องเป็นการท่องเที่ยวที่ให้

ประโยชน์กลับคืนสู่ธรรมชาติและการอนุรักษ์ธรรมชาต ิ ในขณะเดียวกันจะเอื้อประโยชน์ต่อชุมชนท้องถิ่นทั้งทาง

ตรงและทางอ้อม นอกจากนั้น จะมุ่งเน้นที่คุณค่าของธรรมชาติ หรือลักษณะเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ของแหล่งท่อง

เที่ยวเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยว ไม่ใช่เน้นที่การเสริมแต่งหรือการพัฒนาสิ่งอำนวยความสะดวกต่างๆ โดยการท่อง

เที่ยวเชิงนิเวศเป็นแนวคิดที่มีสาเหตุจากการบรรจบของแนวโน้มในด้านการอนุรักษ์และแนวโน้มแห่งการ

เปลี่ยนแปลงด้านอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว กล่าวคือ ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมาประเทศต่างๆ โดยเฉพาะประเทศที่

กำลังพัฒนาทั้งหลายได้พยายามผสมผสานเรื่องของการอนุรักษ์กับการพัฒนาเศรษฐกิจโดยการใช้ประโยชน์พื้นที่

อนุรักษ์ให้เป็นแหล่งพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคม ควบคู่ไปกับการสงวนรักษาระบบนิเวศตามธรรมชาติ โดยส่ง

เสริมให้มีการท่องเที่ยวในพื้นที่อนุรักษ์ ด้วยความเชื่อที่ว่าการท่องเที่ยวดังกล่าวนี้ จะเป็นทางเลือกหนึ่งที่เปิดโอกาส

ให้มีการจ้างงานและสร้างรายได้จำนวนมากทั้งในระดับท้องถิ่นและระดับชาต ิ ซึ่งจะเป็นแรงจูงใจให้แก่ราษฎรใน

ชนบทให้ตระหนักถึงความสำคัญและช่วยสนับสนุนการสงวนรักษาพื้นที่อนุรักษ์และทรัพยากรธรรมชาติ  

จากข้อมูลการท่องเที่ยวดังกล่าวนั้นส่งผลต่อแนวคิดที่นำมาใช้ในการออกแบบโซนต่างๆ โดยการแบ่งโซนใน

งาน ได้แบ่งเป็นโซนย่อยต่างๆดังนี้ คือ ส่วนที่ 1 โซนสถิติและสถานการณ์ขยะ บริเวณทางเข้าของงานจะติดกับโซน

ที่เป็นห้องจัดนิทรรศการ เมื่อผู้เข้าชมงานเข้ามาภายในงานจะมีโซนที่แบ่งเป็นการให้ข้อมูลต่างๆโดยโซนการข้อมูล

สถานการณ์ขยะในปัจจุบันเป็นระบบเซ็นเซอร์เมื่อผู้เข้าชมงานไปยืนยังจุดที่มีสัญลักษณ์ระบบจะทำงานให้การให้

ข้อมูลสถานการณ์และปัญหาที่เกิดจากขยะผ่านเสียงที่พูดจากลำโพงบนศีรษะของผุ้ชมงานพร้อมทั้งจอภาพแสดง

เพื่อให้ผู้ชมสามารถเข้าใจได้ง่ายขึ้น โซนสถิติ จะเป็นโซนที่แสดง สถิติขยะที่เกิดขึ้นระบบจะทำงานผ่านแท่นกราฟที่

ติดตั้งอยู่บริเวณโต๊ะ ด้วยระบบแสงเสียง ต่อมาเป็นโซนที่ 2 โซนนวัตกรรม ในโซนนี้จะเป็นโซนให้ความรู้เกี่ยวกับ

Z  8

แฟชั่นขยะ

กระบวนการออกแบบนิทรรศการและการจัดแสดง
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ภาพที่	4 Exhibition Zone B

งานนิทรรศการ “ขยะแฟชั่น” ได้สร้างสรรค์ Logo มาจาก 4 องค์ประกอบหลัก ได้แก่ 1. หยินหยาง 
เป็นตวัแทนของ กฎแห่งความสมดลุของธรรมชาต ิเป็นปรชัญาของลทัธเิต๋าท่ีเชือ่ว่าสรรพสิง่บนโลกใบนีจ้ะต้อง
มีสิ่งคู่กันเสมอ หากขาดสิ่งใดสิ่งหนึ่งไปจะเกิดภาวะไม่สมดุลซึ่งจะน�าหายนะมาให้ ในที่ที่มีความหมายว่า เป็น
สัญลักษณ์ของการก�าจัดขยะและการบริโภคสินค้าอย่างสมดุล 2. เสื้อยืด เป็นตัวแทนของ แฟชั่นสมัยนิยม ที่มี
ความรวดเร็วและมีรูปแบบที่หลากหลายในปัจจุบัน ที่เป็นตัวแทนของปัญหา Fast Fashion การบริโภคที่ไม่
สมดุลหรือการใช้อย่างฟุ่มเฟือย 3. ถุงพลาสติก เป็นตัวแทนของขยะท่ีมีมหาศาลในโลกปัจจุบัน และเป็นท่ี
ตระหนักของสังคมว่าให้มีการรณรงค์งดใช้ถุงพลาสติก เพื่อลดอัตราการทิ้งที่จะเป็นผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
และ 4. คู่สี ชมพู ฟ้า โดยสีชมพู ให้ความรู้สึกโดดเด่น มั่นใจ สื่อในด้านแฟชั่น ส่วนสีฟ้า ให้ความรู้สึกอิสระ  
มีคุณค่า เปรียบเสมือนขยะที่ถูกน�ามาใช้งานอีกครั้ง

ภาพที่	5 กรอบแนวคิดของการจัดงาน

Fashion Junk Project to Raise Ecotourism Awareness 
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โครงการขยะแฟชั่น	เพิ่มจิตส�านึกการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
ในปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เป็นการท่องเที่ยวเพื่อรักษาระบบนิเวศ ซึ่งบ่งบอก

ให้เห็นว่าเป็นการท่องเทีย่วแบบยัง่ยนื (Sustainable Tourism) โดยแหล่งท่องเทีย่วทีจ่ะส่งเสรมิและพัฒนาการ
ท่องเทีย่วเชงินิเวศ ควรเป็นพืน้ทีธ่รรมชาต ิทีม่กีารอนรุกัษ์ทรพัยากรธรรมชาตแิละสภาพแวดล้อม และอาจรวม
ไปถึงแหล่งประวัติศาสตร์ โบราณคดี และวัฒนธรรมที่ปรากฏในพื้นที่ธรรมชาตินั้นด้วย การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
เป็นการท่องเทีย่วทีท่กุฝ่ายมคีวามรบัผดิชอบต่อสภาพแวดล้อมธรรมชาตแิละระบบนเิวศ โดยเป็นการท่องเทีย่ว
ทีไ่ม่ท�าลาย หรือท�าให้ทรพัยากรธรรมชาติและสิง่แวดล้อมเสือ่มโทรม และการท่องเทีย่วเชงินเิวศจะต้องเป็นการ
ท่องเทีย่วทีใ่ห้ประโยชน์กลับคืนสูธ่รรมชาติและการอนรุกัษ์ธรรมชาติ ในขณะเดียวกนัจะเอือ้ประโยชน์ต่อชุมชน
ท้องถิน่ทัง้ทางตรงและทางอ้อม นอกจากนัน้ จะมุง่เน้นทีค่ณุค่าของธรรมชาต ิหรอืลกัษณะเด่นทีเ่ป็นเอกลกัษณ์
ของแหล่งท่องเที่ยวเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยว ไม่ใช่เน้นท่ีการเสริมแต่งหรือการพัฒนาสิ่งอ�านวยความสะดวก
ต่าง ๆ  โดยการท่องเทีย่วเชงินเิวศเป็นแนวคดิทีม่สีาเหตจุากการบรรจบของแนวโน้มในด้านการอนรุกัษ์และแนว
โน้มแห่งการเปลีย่นแปลงด้านอตุสาหกรรมการท่องเทีย่ว กล่าวคอื ในช่วงทศวรรษทีผ่่านมาประเทศต่าง ๆ  โดย
เฉพาะประเทศที่ก�าลังพัฒนาทั้งหลายได้พยายามผสมผสานเรื่องของการอนุรักษ์กับการพัฒนาเศรษฐกิจโดย
การใช้ประโยชน์พืน้ทีอ่นุรักษ์ให้เป็นแหล่งพฒันาทางเศรษฐกจิและสงัคม ควบคูไ่ปกบัการสงวนรกัษาระบบนเิวศ
ตามธรรมชาติ โดยส่งเสริมให้มีการท่องเที่ยวในพื้นที่อนุรักษ์ ด้วยความเชื่อที่ว่าการท่องเที่ยวดังกล่าวนี้ จะเป็น
ทางเลอืกหนึง่ทีเ่ปิดโอกาสให้มกีารจ้างงานและสร้างรายได้จ�านวนมากทัง้ในระดบัท้องถิน่และระดับชาต ิซึง่จะ
เป็นแรงจูงใจให้แก่ราษฎรในชนบทให้ตระหนักถึงความส�าคัญและช่วยสนับสนุนการสงวนรักษาพื้นท่ีอนุรักษ์
และทรัพยากรธรรมชาติ 

จากข้อมูลการท่องเที่ยวดังกล่าวนั้นส่งผลต่อแนวคิดที่น�ามาใช้ในการออกแบบโซนต่าง ๆ  โดยการแบ่ง
โซนในงาน ได้แบ่งเป็นโซนย่อยต่าง ๆ  ดังนี้ คือ ส่วนที่ 1 โซนสถิติและสถานการณ์ขยะ บริเวณทางเข้าของงาน
จะติดกับโซนที่เป็นห้องจัดนิทรรศการ เมื่อผู้เข้าชมงานเข้ามาภายในงานจะมีโซนที่แบ่งเป็นการให้ข้อมูลต่าง ๆ
โดยโซนการข้อมลูสถานการณ์ขยะในปัจจุบนัเป็นระบบเซ็นเซอร์เมือ่ผูเ้ข้าชมงานไปยนืยงัจดุทีม่สีญัลกัษณ์ระบบ
จะท�างานให้การให้ข้อมลูสถานการณ์และปัญหาทีเ่กดิจากขยะผ่านเสยีงทีพ่ดูจากล�าโพงบนศรีษะของผุช้มงาน
พร้อมทั้งจอภาพแสดงเพื่อให้ผู้ชมสามารถเข้าใจได้ง่ายขึ้น โซนสถิติ จะเป็นโซนที่แสดง สถิติขยะที่เกิดขึ้นระบบ
จะท�างานผ่านแท่นกราฟที่ติดตั้งอยู่บริเวณโต๊ะ ด้วยระบบแสงเสียง ต่อมาเป็นโซนที่ 2 โซนนวัตกรรม ในโซนนี้
จะเปน็โซนให้ความรู้เกี่ยวกับดา้นนวตักรรมและกรรมวธิีการแปรรปูขยะในปัจจุบนัในรปูแบบของแฟชั่น ซึ่งจะ
เน้นไปท่ีการสาธิตและกรรมวิธีแบบง่ายที่จะสามารถให้ผู้เข้าร่วมงานได้มีส่วนร่วมและสามารถน�าไปปรับใช้ใน
ชีวิตประจ�าวันได้จริง และโซนที่ 3 โซนการจัดแสดงสินค้าและผลิตภัณฑ์ที่มาจากขยะ ในรูปแบบของ window 
display 

ในส่วนของ โซน Event จะแบ่งเป็นโซนย่อยต่าง ๆ  โซน 1 Work shop โซนบริเวณที่จัดกิจกรรมให้ 
ผู้เข้าร่วมงานได้เข้ามาร่วมสนุกกับการเวิร์คช้อปทั้งงานเพ้นท์ (Painted) เสื้อผ้า กระเป๋าด้วยการวาดรูปกับ
ศิลปินที่เข้าร่วมเวิร์คช้อป งานคอลลาจ (Collage) การน�าเสื้อผ้ากระเป๋ามาตัดต่อแพทเทิร์นด้วยรูปทรงและ 
Materialของเนือ้ผ้า มาตัดต่อและผสมเข้าด้วยกนัเพือ่ให้เกดิรปูแบบดไีซด์ท่ีใหม่ และงานสกรนี (Srceen) การน�า
เสื้อผ้ากระเป๋ามาสกีนในลวดลายต่าง ๆ  โซน 2 Shop เป็นโซนจัดจ�าหน่ายสินค้าจากการรีไซเคิลวัสดุของ 
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เหลือใช้ต่าง ๆ  เช่นเสือ้จากเส้นใยโพลเีอสเตอร์จากขวด PET รองเท้า เครือ่งประดบัจากขวดแก้วรไีซเคลิ กระเป๋า
จากถุงกาแฟเป็นต้น ร่วมไปถึงบริเวณภายในชอปจะมีจอ Touch srceen ท่ีแสดงข้อมูลถึงความเป็นมาของ
แนวคดิในออกแบบ ร่วมไปถงึวัสดุทีใ่ช้ในผลติภณัฑ์นัน้ รวมทัง้ยงัสามารถสัง่ซือ้สนิค้าออนไลน์ และมกีารจ�าลอง
รางเลื่อนให้เหมือนอุตสาหกรรมพร้อมทั้งหน้าจอแสดงที่มาและกระบวนการ Upcycling และ โซน 3 เวที  
โซนเวทีเป็นโซนที่จัดแสดงแฟช่ันโชว์และใช้ส�าหรับการสัมมนา โดยมีการตกแต่งด้วยรูปทรงของสี่เหล่ียมท่ีมี
ความเอยีงไม่เท่ากันพร้อมทัง้ทางเดนิลาดและจอ LED บรเิวณส่วนกลางของเวทจีากการวเิคราะห์กรอบแนวคิด
ในการจัดนิทรรศการ “KHAYA fashion” วิเคราะห์ให้เกิดเป็นรูปแบบการจัดการกิจกรรที่สามารถตอบสนอง
ต่อวัสดุประสงค์ที่ตั้งไว้ โดยแบ่งกิจกรรมเป็น 2 ส่วนคือ ส่วนนิทรรศการ เป็นส่วนที่สะท้อนให้เห็นถึงปัญหาที่
เกิดขึ้นจากปริมาณของขยะที่เพิ่มขึ้นร่วมไปถึงผลกระทบที่ส่งผลทั้งทางทะเล อากาศ หรือด้านสิ่งแวดล้อม ให้
ผู้ที่เข้าชมได้เห็นถึงปัญหาเหล่านั้นร่วมไปถึงแนวคิดในการ Upcycling ขยะเหล่านั้นให้กลายเป็นสินค้าแฟชั่น
ที่สามารถลดทั้งปริมาณของขยะและยังเป็นผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ส่วนของแคมเปญ โดยทาง
โครงการจะจัดการเปิดงานก่อนวันงานเป็นเวลา 1 เดือนโดยการน�าถังขยะที่ออกแบบจากโครงการไปวางตาม
จุดทั้ง 3 ห้าง เพื่อที่จะรวบรวมขวดพลาสติกเพื่อน�าไปผลิตเป็นเส้นยืดพร้อมทั้งออกแบบลวดลายดีไซเนอร์ไทย
เพื่อจัดจ�าหน่ายในแคมเปญ Re-shirtภายในงาน

จากการพัฒนารูปแบบของงาน Event และ Exhibition เพื่อให้ข้อมูลเกี่ยวกับขยะและรณรงค์ 
เกี่ยวกับการอนุรักษ์ธรรมชาติ ที่เริ่มจากแนวคิดของการรักษาสิ่งแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยว เนื่องจากสภาพ
ปัจจบัุนจะเหน็ได้ว่าเกดิปัญหาเรือ่งขยะในเกอืบทุก ๆ  ที ่อนัสบืเนือ่งมาจากปรมิาณการใช้ผลติภณัฑ์ทีก่่อให้เกดิ
ขยะมีมากจนเกินไป รวมทั้งการที่ผู้บริโภคขาดความรับผิดชอบและความตระหนักในการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม 
ดงัน้ันรูปแบบของการออกแบบงานจงึต้ังอยูบ่นพ้ืนฐานของการให้ข้อมูลความรูเ้ก่ียวกบัการไม่ทิง้ขยะท�าลายสิง่
แวดล้อม การน�าขยะกลับมาใช้ใหม่ การโชว์ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมที่ได้มาจากขยะ เป็นต้น เพื่อส่งเสริมการรับรู้
ให้ผู้ทีเ่ข้ามาร่วมงานได้ซมึซบัความรูแ้ละมส่ีวนร่วมในการอนรุกัษ์ทรพัยากรธรรมชาติและระบบนเิวศของแหล่ง
ท่องเที่ยวควบคู่ไปกับความเพลิดเพลินและมีปฏิสัมพันธ์กับคนท้องถ่ิน รวมท้ังให้ประโยชน์กลับคืนไปสู่แหล่ง
ท่องเทีย่วและชมุชนท้องถิน่ สามารถน�าความรูค้วามเข้าใจต่าง ๆ  จากงานไปปรบัความเข้าใจและปรบัใช้ในชวีติ
ประจ�าวัน เพื่อสร้างจิตส�านึกของการท่องเที่ยวที่สวยงามและรักษาธรรมชาติที่งดงามให้สืบไป
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